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PANISSIERES TRADITION

Plus de 200 personnes
pourlaféte des classes en 6

Cent soixante-neuf conscrits et cons-
crites ont défilé dans les rues panissié-
roises pour la féte des classes en 6, sa-
medi matin, encadrés par la batterie
fanfare et le Panoch’band. Si les
60ans étaient les plusnombreuxavec
32 participants, les 10 ans se sont re-
trouvés a 28, les 70 ans a 24, les 40 et
les50ansa 2], les30ansétaient 14, les . & 3
20ans, 11,les 80 ans, 9 et trois person- » X ;
nes affichaient 90 ans. Apies le défilé R A 4 d n

tous se sont rendus la salle d'anima- [P EUN. \ \i 09 S
tion pour savourer le repas préparé ™ Quatorze trentenaires en ce jour
par Sébastien Beme, le traiteurlocal.  de féte. Photo René BANCHET
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Avec 'arrivée du printemps, 'office
de tourisme propose toutes ses nou-
velles brochures sur les Montagnes
du Matin.

La période hivernale a permis de
mettre a jour les informations des
25 collectivités, 200 professionnels
du tourisme, et de la centaine d'arti-
sans commercants adhérents a Voffi-

ce.

Malgré la révolution numérique, les
documents papiers sont encore solli-
cités par le public et sont a disposi-
tion ou a télécharger sur www.mon-
tagnesdumatin-tourisme.com :
guide pratique et touristique, agenda
textile, document spécial randon-
née, calendrier trimestriel des mani-
festations. ..

De plus l'office de tourisme vient de
participerala « bourse d'échange dé-
partementale de documentation tou-
ristique », ce qui lui permet de pré-
senter l'offre des autres territoires.

m De gauche 2 droite, Stéphanie,
Marie-France, Laétitia et
Jacqueline ont préparé les
nouvelles brachures avec la
participation des bénévoles.
Photo René BANCHET

RENSEIGNEMENTS Tél, 04.77.28.67.70
www.montagnesdumatin-tourisme.com

PANISSIERES MOTO

Kimy et Drazyck Pupier, de
futurs champions a 'AMRP
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g Klm Puiet a engrangé
16 points sur le circuit Roanne
/Le Coteau. Photc DR

Les fréres Pupier, Kimy, 9 ans,
et Drazyck, 13 ans, licenciés a
'AMRP (Association motocy-

cliste de la région panissiéroi-
se) depuis leurs 6 ans respec-
tifs ont repris les chemins des
circuits de France et d’ailleurs.

on sang ne saurait mentir, leur pére
astien est un pilote chevronné
del'association.
Si 'année passée avait été une décou-
verte dans leur catégorie et leur machi-
ne, cette saison ils vont participer au
championnat de France 25 power (vi-
tesse) et celui de la montagne (course
decote).
Iisdisputeront plusieurs épreuves pour
défendre les emblémes panissiérois et
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m Drazyck Pupier, 13 ans,
un pilote d'avenir.

Photo DR

leblason SoFTeaM, leur association.
La saison a déja débuté sur le circuitde
Roanne/Le Coteau et si Drazyck en
ressort avec un résultat sans point, Ki-
my monte sur la troisiéme marche du
podium pourla premiére manche.

La deuxieme manche, sous 1a pluie, 'a
mis 2 terre et conduit aux urgences.
Malgré ¢a, il engrange 16 points.

La prochaine étape aura lieu le week-
end de Pentecote 2 Chanazen Savoie.
Pour bien préparer la saison le Sof-
TeaM organise son vide-greniers an-
nueljeudi 5mai (Ascension) au plateau
d'évolution,

TARIF 5 euros, Ouverture dés 6 heures.
Restauration (tripes, snack, buvette]

surplace.
Contact ; Tél. 06.70.17.63.88.



FEURS ANNIVERSAIRE

1321-2016 : 95 ans d’épopée Notin

Lentreprise Notin a 95ans. Le plus
vieux constructeur de véhicules de
loisirs en Europe, basé a Feurs, fait
référence dans son domaine et sex-
porte aujourd'hui dans toute la France
et en Europe. A lorigine de I'aventure,
deux fréres, Francis et Joseph Notin.

Tout commence en 1921. Au lende-
main de la Grande Guerre, les fre-
res Notin achétent un atelier de char-
ronnage a Panissiéres et fondent
I'entreprise. Ils se spécialisent tout
d'abord dans la fabrication et le mon-
tage de roulottes, pour couvrir les
besoins des cirques et des gens
du voyage. Deés 1928, ils
mettent en ceuvre leur
savoir-faire en ta-
pisserie et en
carrosserie
pour fabri-
quer des
remorques
d’habita-
tion attela-
bles sur les
véhicules a
vapeur de
I'époque.
Lentrepri-
se enchai-
ne avec la
fabrication
despremie-
res carava-
nes de tourisme,
avec lesquelles elle se
présente & la Foire de Pa-
risen 1935, avec les modeles Vil-
lula et Goelette. Vient ensuite le lance-
mentdes caravanes degrand tourisme
avec la commercialisation d'une cen-
taine d’exemplaires, mais qui §'écou-
lent peuauprés du grand public.

La Libération relance

le marché
Le début de la Seconde Guerre mon-
diale ne laissera pas le temps aux mo-

deles de grand tourisme de faire leurs
preuves. Le conflit stoppe netl'activité

de Notin. La production nereprendra
quen 1943. Comme pour les débuts
de 1921, uniquement pour la produc-
tion deremorquesd’habitation 2 desti-
nation des forains, ou pourles besoins
delEtat. Clestuniquementa la Libéra-
tion que I'entreprise peut reprendre la
fabrication des véhicules de loisirs,
Aubaine pour la marque, le camping
devient ala mode. Les ventes de cara-
vanes grimpent en fleche, s'appuyant
sur les nouveautés

puis- __

santes du
marché automobile.

| Un rachat salutaire

Crest en 1948 que Notin sort son pre-
mier Living car, avec un travail basé
sur le méme principe que les carava-
nes : du sur-mesure et aucune sous-
traitance. Les caravanes resteront le
plusfortmarché deNotinjusqu’a lafin
des années 70. Leur procédé de fabri-

cation fait la renommée de Pentrepri-
se. Les caravanes Notin durent long-
temps et son totalement artisanales,
avec une armature le plus souvent en
boisde fréne.

Mais rapidement, les cofits de produc-
tion deviennenttrop lourds 2 assumer.
Lentreprise passe tout pres de Pextinc-
tion. Elle est sauvée de justesse par le
rachat de Pierre Bruand en 1978. Le
nouveau patron redresse labarre avec
une petite révolution et une suppres-
sion des postes de dé-
pense les

m Notin Volga de 2010. Photo DR

plus élevés. Fini les trois fenétres de
toit (lanterneaux) etles ossatures com-
plétes en bois, auxquelles on préférera
des panneaux sandwich, qui permet-
tent des économies sans perte de qua-
lité. La production peut des lors conti-
nuer, et méme progresser, puisque les
courbes de productions se croisent en

I

1948,,......

produit essentiellement des cara-
vanes, un particulier passe com-
mande d'un véhicule hors du com-
mun, qui sera congu sur-mesure.
Le premier camping-car Notin est
né, .

1980, on produit désormais plus de
camping-cars que de caravanes a Pa-
nissieres. Le succas est tel qu'en 1989,
Pierre Bruand et sa femme Gisgle
créent le club Tivaou, regroupant les
aficionados de lamarque.

“,". | Une histoire qui dure

Les progrés techniques vont
bon train de 1993 22012, avec
notammentle premier « inté-
N gral », dont la cabine est in-
,  corporée a la cellule ; un
Y. agrandissement dusite
. deproduction ;lepre-
% mier poids lourd de
la marque ; ainsi
queson exclusivi-
t€, le Notinliner,
capable d’em-
barquer une
voiture Smart
ensoute.
Aujour-
d’hui; Notin
compte plus
de 80 em-
ployés, cha-
peautés par Guerric
Bruand, nommé directeur gé-
néral en2005. Avec un chiffre d'af-
faires de plus de 22,5 millions deuros
etuneactivité quine cesse de s'étendre
avec de nombreux partenariats, Notin
est une histoire qui dure, et, avec un
nouveau site de production supplé-
mentaire en 2017, compte féter de
nombreux autres anniversaires.
Hugo Deschamp's
PRATIQUE Retrouvez un diaporama des
modeles historiques de Notin sur notre site

internet www.leprogres.fr
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= LHistoire devient réalité,

avec la présence d’un des premiers

living-car Notin, datant de 1951. Photo Hugo DESCHAMPS

L’histoire de Notin est
aussi retracée sur le site
de Civens, ott se dérou-

lent les festivités. Des

passionnés de la marque
sont venus exposer leurs
modeles de collection a
ciel ouvert.

On y trouve notamment =

un des tout premiers mo-
deles de living car, da-
tant de 1951. Les cu-
rieux sont les bienvenus,
et pourront méme mon-
ter & l'intérieur de cer-
tains modgéles.

_____

) ﬁ madmlreraums.
un Notin J7 400 de 1375. Photo Hugo DESCHAMPS



PANISSIERES TOURISME

«C’est une redéfinition compléte

de nos actions qui nous attend »

Le 1~ janvier 2017, des com-
munautés de communes
seront regroupées pour for-
mer de nouveaux ensembles
intercommunaux entrafnant
d'importantes modifications.
Nous avons rencontré Marie-
France Liversain, directrice de
Toffice de tourisme.

Comment se traduit la réfor--
me territoriale pour les offi-
cesdetourisme ?

« En principe par la création
d'un office de tourisme com-
munautaire (sidge social) etla
transformation des offices de
tourisme en bureaux d'infor-
mations touristiques, ceci
nentrainant pas forcément la
fermeture des lieux d’accueil
actuels. Ce n'est qu'aprs étu-
desetanalysesfondées, queles
contours de I'avenir se dessi-
neront et seront présentés aux
décideurs. »

Quels serontlesimpacts ?

« Les missions seront pensées
et réalisées a I'échelle du nou-
veau territoire ; c’'est une redé-
finition complte de nos ac-
tions qui nous attend.
Travailler a Péchelle d'une des-
tination touristique peut éfre
bénéfique. La promotion et la
communication, entre autres,
devront étre mutualisées, I'ani-
mationdessentiersderandon-
née, de Terre de Tisseurs... de-
vront y trouver leur place. La
conservation des emplois sera
notre priorité sans oublier les

® Marie-France Liversain veut regarder I'avenir cornm§

une construction. Photo René BANCHET

bénévoles, trésnombreux as-
sister I'office de tourisme dans
sesactions. »

Vous comparezloffice de
tourismeauniceberg ?

« J'emploie cette métaphore
carpour la plupart des gens, le
travail en office de tourisme
n'est souvent percu qu'a tra-
vers!'accueil. Lapartieimmer-
géeestméconnue, celle quide-
mande beaucoup
d'investissement. Cesontl'ani-
mation (marche du monorail,
visites découvertes, concours
de fleurissement, marché de
Noél, miseenréseaudes parte-
naires.. ), le numérique (ate-
liezs, site Internet, réseaux so-
ciaux, bases de données,
mailing...), la promotion (ré-
colte des informations, créa-
tion et édition de brochures,

11 faut rester
ositif en regardant
’avenir comme une
construction et non
une destruction. ®

reportages, stands et salons,
diffusion hors les murs, parte-
nariats. . .), le suivi des aména-
gements (réseaudesentierspé-
destres et VTT, création et
édition de cartes et topogui-
des...), tout cecial'échelle des
Montagnes duMatin (25 com-
munes). »

Etpourconclure ?

« Il faut rester positif en regar-
dantl'avenircomme unecons-
fruction et non une destruc-
tion. »

TR
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